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1.
BUSCAR INFORMACION DE MANERA EFICAZ.

Primero saber que es lo que quiero buscar y que tipo de buscador estoy utilizando, o cual quiero utilizar.

Luego utilizar las palabreas exactas y para mayor eficacia las coloco entre comilla. Otra forma es entrar en búsqueda avanzada para hacer mas especifica la búsqueda.

La información que se publica en internet no obedece a ninguna estructura de organización, por eso para encontrarla debemos realizar un esfuerzo mayor que si dicha información se encontrara, por ejemplo, en un diccionario. 

Existen dos tipos de sitios webs que permiten realizar búsquedas: los buscadores y los directorios. La diferencia entre los dos es que el buscador hace una búsqueda por palabras dentro de todas los sitios web almacenados en su base de datos, mientras que un directorio agrupa sus sitios web por temas tales como: Ciencias, Tecnología, Literatura, etc. 

Las herramientas que mejor pueden auxiliarnos son los motores de búsqueda (buscadores), entre los cuales destacamos los siguientes: 

www.google.com 
www.yahoo.com 
www.msn.com
www.altavista.com
www.lycos.com

Cada motor de búsqueda tiene su propia forma de recorrer el mayor número posible de páginas existentes en internet y crear su índice interno. En general, esta tarea se realiza automáticamente, a través de programas llamados robots o spiders. El Dmoz es una de las excepciones, ya que está organizado por personas y no por un software automático. Es posible sugerir una página o un nuevo sitio web para que sea agregado a su base de búsqueda. En algunos casos, su disponibilidad puede tardar meses (ya que el trabajo es hecho por personas). 

Los motores de búsqueda posicionan los resultados en función de su concordancia con las palabras utilizadas en la búsqueda (palabras claves ó keywords), pero también conforme al título y otros muchos datos de la página Web. 

Regla general de búsqueda 
Si al hacer una búsqueda se obtienen muchos resultados (y pocos muestran aquello que realmente uno quería encontrar), hay que intentar ser más específico, colocando más palabras. Por ejemplo, en vez de buscar sólo por torta, busque receta torta chocolate (si eso es lo que necesita). 
Si al hacer una búsqueda obtiene pocos o casi ningún resultado, verifique la ortografía de las palabras escogidas o retire algunas palabras, para hacer su búsqueda más amplia. 
Es posible sacar mejor partido de las características de búsqueda de los buscadores conociendo sus reglas de búsqueda específicas. Entre las reglas más comunes están las siguientes: 

AND ó & ó + 
Muestra sólo las páginas en las que se encuentren ambas palabras, independientemente de que estén juntas o en ese orden. En la mayoría de los buscadores no es necesario escribir el símbolo, solamente las dos o más palabras. 

Ej.: descargar programa música gratis
que sería lo mismo que escribir: 
descargar+programa+música+gratis 
ó 
descargar AND programa AND música AND gratis 
El AND debe escribirse con mayúsculas
AND NOT ó - 
Todas las páginas que contengan la primera palabra, pero que no contengan la segunda palabra. 
Puede ser una buena técnica para reducir el número de resultados. 

Ej.: alarma -automóvil 
Mostrará paginas que contengan información sobre alarmas, pero en las mismas no figurará la palabra automóvil 

OR o | 
Todas las páginas que tengan, por lo menos, una de las palabras 

Ej.: computadora OR PC 
Mostrará paginas que contengan la palabra computadora o la palabra PC. 
El OR debe escribirse con mayúsculas 

"" (comillas dobles)
Indicando una expresión entre comillas, aparecen en la lista de resultados sólo las páginas que tengan esa expresión, exactamente como está escrita. 

Ej.: "acceso gratis" 
"internet adsl" 

Existen otras posibilidades, tales como: buscar imágenes, buscar dentro de una web, o buscar personas, pero eso será para mas adelantes 

http://www.informatica-hoy.com.ar/internet-buscadores/Como-buscar-en-Internet.php
Google:”como buscar en Internet”, 

Google: búsqueda avanzada, como buscar en Internet.

2.
 Hay buscadores generales, buscadores locales, en fin hay un sinnúmero de buscadores. Más adelante te ofrecemos un listado de ellos. Por ahora sigue leyendo.
http/:

www.google.com
www.espeñol.yahoo.com
www.kartoo.com
www.turbo10.com
www.altavista.com
www.live.com
www.terra.com
www.infoib.com
www.msn.com
www.likos.es
www.dmoz.com
3.

MULTIBUSCADORES

 

	Los multibuscadores son programas que permiten la consulta simultánea en diversos motores de búsqueda e índices temáticos de la red a partir de una consulta única, mostrando los resultados de cada motor o índice de forma separada. De esta manera, gracias a los multibuscadores podemos obtener con una simple consulta los resultados de varios buscadores, lo que nos permite cubrir mayor parte de Internet. 


	Sin embargo, el hecho de que los multibuscadores muestren los resultados de cada buscador o directorio de forma separada significa que el usuario tendrá que revisar los resultados de cada uno de forma separada, no encargándose los multibuscadores de indicar o descartar las páginas web que aparezcan en los resultados de distintos buscadores. Claramente, favorecería al usuario que este trabajo lo hicieran los propios multibuscadores


http://usuarios.lycos.es/documentamania/multibuscadores.htm
Un multibuscador es un programa buscador de contenidos en internet que envía nuestra búsqueda al buscador de nuestra elección, dentro de aquéllos ofrecidos por el multibuscador, y devuelve los resultados individuales obtenidos, respetando el formato original de cada buscador. 

Su ventaja es la comodidad de acceder a diversos buscadores en una misma página. En esencia, es como realizar búsquedas individuales en distintos buscadores, sin tener que acceder a sus respectivas páginas. Los resultado son muy similares, si no idénticos, a los que obtendríamos yendo directamente a cada buscador en cuestión. 

http://enciclopedia.us.es/index.php/Multibuscador. Google, búsqueda avanzada, que don multibuscadores

Obtenido de «http://enciclopedia.us.es/index.php/Multibuscador»

Los motores de búsqueda tradicionales se enfrentan a esta situación desbordante, pero cada uno cuenta con tecnologías y procedimientos propios para la indexación de estas webs y para asignarles una relevancia que se traduzca en la visibilidad y posicionamiento entre los resultados de una determinada búsqueda. Por este motivo se hace necesario contar con agentes de búsqueda, que realizan una búsqueda integrada en diversos buscadores de Internet y que conforme a los patrones de uso y funcionamiento que ha definido de manera inteligente puede filtrar, categorizar, almacenar y presentar la información más relevante que satisfaga de forma eficiente las necesidades de información de su usuario. 
 

CARACTERÍSTICAS DE LOS AGENTES DE BÚSQUEDAS

· Reactivo: Responde al entorno en el que actúa. Esto es, se adecua a los gustos y necesidades de información diacrónicas del usuario. 

· Proactivo: Es eficaz y cumple con los objetivos para los que se ha sido desarrollado. 

· Adaptable: Analiza el comportamiento del usuario y define un patrón por el que se autoprograma para realizar las búsquedas. Puede adaptar su comportamiento según la experiencia previamente obtenida a los posibles cambios que en el entorno de Internet puedan producirse. 

· Cooperativo: Pide consejo a otros agentes mediante algún tipo de lenguaje, y es capaz de comunicarse de manera eficiente con el usuario para su parametrización. 

· Autónomo: Puede funcionar y ejecutar consultas sobre la Web sin interacción del usuario. 

· Móvil: Capacidad para funcionar en diversos sistemas operativos, exploradores de internet, fabricantes de hardware, etc. 

· Empático: La característica principal de los nuevos agentes de búsquedas es la empatía. Gracias al desarrollo de la inteligencia artificial, el agente es capaz de interactuar con el usuario, reconocer sus gustos, sentimientos, estado de ánimo, expectativas y actuar en consecuencia recuperando la información más relevante para el usuario conforme a esas variables emocionales que ha identificado.
 

http://usuarios.lycos.es/agentedebusquedas/utilidad_agentesdebusquedas.htm
Google: búsqueda avanzada, frase exacta: agentes de búsqueda, paginas en español.

4.

 Qué es internetinvisible.com? 

Servicio realizado voluntaria y gratuitamente desde 1999 internetinvisible.com es un directorio temático con más de 2800 bases de datos y recursos de acceso gratuito con  información invisible en Internet. 



Se centra en la Web hispanohablante, entendiendo como tal, tanto lo producido en el estado español, en cualquiera de sus lenguas oficiales, como lo procedente de otros lugares geográficos de temática o habla hispana. No obstante, también incluye recursos ajenos a este criterio cuando constituyen un punto de referencia en su campo de aplicación. 

No hay que olvidar que internetinvisible.com es una puerta de acceso. Es una base de datos de bases de datos. Una vez localizado el recurso queda la tarea de consultarlo individualmente, cada recurso al que se accede mantiene un lenguaje de consulta distinto, adaptado al tipo de información que contiene, para aprovechar al máximo sus posibilidades es conveniente familiarizarse con cada una de ellas.

¿Qué es la Web invisible?
La web invisible es el término utilizado para describir toda la información disponible en Internet que no es recuperada interrogando a los buscadores convencionales. Generalmente es información almacenada y accesible mediante bases de datos. 

Si bien el 90% de las bases de datos están públicamente disponibles en Internet, los robots de los buscadores solamente pueden indicar su página de entrada (homepage) y son incapaces de entrar dentro de las tablas e indicar cada registro, les falta la habilidad para interrogarlas, seleccionar sus opciones y teclear una consulta para extraer sus datos. La información almacenada es por consiguiente "invisible" a estos, ya que los resultados se generan en la contestación a una pregunta directa mediante páginas dinámicas (ASP, PHP...) es decir páginas que no tienen una URL fija y que se construyen en el mismo instante (temporales) desapareciendo una vez cerrada la consulta.

Por cada millón de páginas visibles hay otros 500 o 550 millones ocultas, contiene alrededor de unos 100.000 sitios y el 90% suele ofertar su información pública gratuitamente.

La información pública y gratuita del web invisible es actualmente de 400 a 550 veces mayor que el web visible. 

Cada recurso está clasificado y descrito según su temática, forma y ámbito o lugar que cubre su información.

Para localizar un recurso podemos hacerlo navegando por la clasificación temática, formal o de ámbito o mediante la interrogación de dos formularios de búsqueda. Cuando localizamos un recurso obtenemos una ficha con la descripción del contenido de la base de datos relacionada, el enlace a la pantalla de búsqueda y la entidad o persona responsable de su creación.

Acceso TEMÁTICO:
Incluye información de contenidos especializados clasificada en un directorio temático organizado en 21 categorías que se subdividen a su vez en materias más específicas.

Acceso Formal o por FORMA:
Desde aquí podemos localizar un recurso según la forma del recurso. Diccionarios, tesis, congresos, traductores, traductores, catálogos, directorios……

Acceso por ÁMBITO:
Donde encontramos todos los recursos relacionados con una zona geográfica independientemente de su temática o forma.

Dos formularios de búsqueda, uno simple, presente en cada página y otro avanzado, accesible desde el menú principal. 

 INTERNETINVISIBLE.com mantiene dos formularios de búsqueda:

· Sencillo: Está presente en las cabecera de todas las páginas.  

· Búsqueda avanzado Permite combinar varios términos de búsqueda utilizando las siguientes opciones marcando la casilla correspondiente: 
- Cualquier palabra
- Todas las palabras 
- Frase exacta. 
Existe la posibilidad de realizar una búsqueda en los resultados obtenidos en una consulta mediante un filtro. Los resultados de la consulta se pueden ordenar alfabéticamente y por fecha de publicación (lo último publicado o lo más antiguo). Se puede realizar un filtro u otra consulta sobre los resultados obtenidos.
Si no se encuentran resultados permite realizar la búsqueda en Google desde el mismo formulario

 Sugerencias de búsqueda:
- Hay que introducir las palabras acentuadas. La búsqueda es sensitiva a los acentos.
- Se puede escribir en mayúsculas o minúsculas y omitir los artículos, preposiciones y conjunciones (palabras vacías). 
- No es necesario utilizar el operador de truncamiento para obtener todos los términos con la misma raíz.
- Si no se obtiene una respuesta satisfactoria, se aconseja revisar la escritura de las palabras introducidas o utilizar términos relacionados o sinónimos.

No hay que olvidar que INTERNETINVISIBLE.com es una puerta de acceso, cada base de datos a la que se accede mantiene un lenguaje de consulta distinto, adaptado al tipo de información que contiene, para aprovechar al máximo sus posibilidades es conveniente familiarizarse con cada una de ellas.

http://www.internetinvisible.com/ii/
MSN latino, internet invisible, búsqueda en la red.

